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1. KALA PRODUK UNIT LINK JADI SOROTAN
Investor, hal. 22&23 / 28-05-2021

ASURANSI|

KALA PRODUK
UNIT LINK
JADI SOROTAN

Produk unit link yang jadi
andalan asuransi jiwa Selama ini
tengah mengalami penurunan
pamor.

nasabah yang kecewa
pun menuding telah dirugikan
perusahaan asuransi. Bagaimana
sikap perusahaan maupun
mengangkat unit link kembali
menjadi primadona?

OLEH: WINDARTO

it sorotan terkait kasus gagal bayar atas produk asuransi
saving plan, belakangan muncul komplain terkait
produk unit link yang termasuk dalam kategori produk yang
dikaitkan de n (PAYDI). Hal ini sebenarnya sudah
sejak tahun 2020 ramai diperbincangkan di media sosial dengan
narasi yang beragam. Intinya, nasabah merasa n karena
premi yang disctorkan dengan nilai tertentu ternyata setelah
bertahun-tabun nilai tnainya justru lebih rendah. Terutama
¢ saham di tanah air turut terhempas akibat pandemi

S ETELAH SEBELUMNYA INDUSTRI ASURANSI MEN-

setelah pa
Covid-19,
Dalam pesbincangan dengan media, Kep

Pengawasan Industrt Keuangan Non-Bank (IKNB)
(OJK) Ahmad Nasrullah mengakui pembahasan negatif

it link terjadi di media sosial. Kendati begitu, kata
rullah, OJK mencoba menanggapi hal tersebut secara adil dan
bang, Demikian halnya dengan sejumlah keluhan nasabalh

I Departemen
Otoritas Jasa

Keuanga

merasa tertipu atas manfast dari kepemilikan polis unit link

Dikatannya. sctiap keluhan atau pengaduan ke OJK akan
ditindaklanjuti memastikan  perusahaan  asu
melakukan investigasi, Ternyata tidak semua aduan nasabah b
anya 20-an yang mengadu ke OJK.

Dari sckitar 4.2 juta pesert

[

¥

Wit esgubar, OIK masgogiic Indinisl 1y
tumbuh dan mendapatkan kepere
ity OJK mesti objektif menanggapi penga
mesti berjalan beriringan, OJK
harus terus memastikan perindungan kepada konsun,

Dircktur Eksekutif AAJI Togar Pasaribu dalam keterangan
Kepada. Investor mengatakan, na dan masyarakat perlu
memahami bahwa unit link merupakan produk asuransi yang
menawarkan investasi yang jugs memiliki risiko. Alasannya,
likuiditas portofolio investasi (underlying imvestment). terkait
dengan kondisi ckonomi makro, termasuk pasar modal,

at ki

mnn nasabah )\ldu.vm.n
bersama wransi juga

st

p
idian mengakibatkan tegjadinga |\uulun.m
lai investasi pada produk asurans unit link. Sehinggn perha
untuk sclas dipahami oleh masyarakat b
sangat bergantung dengan kondisi pasar. jelas Togar,
Menjawab pertanyaan media saat paparan kinerja pe
2020, Presiden Dircktur Prudential Indonesia Jens Reisch
mengatakan, nasabah menjadi prioritas wlama  perusahaan,
terlebif dalam memilih

Covid-19 ini

hwa kondisi hasil investasi

shaan

AA]JI DAILY NEWS

yang kompleks seperti investasi, asuransi, Tapi Prudential punya
komitmen besar memberikan saran dan literasi asuransi dan
keuangan. Supaya mengerti mengenal manfaat, komitmen, juga
dari aspek keinginan dan kebutuhan dari nasabah kita?” tutur Jens.
Disampaikan Jens, Prudential Indonesia memiliki enam
juta nasabah dan hingga saat ini merupakan market leader untu
asuransi dan produk investment link (unit link). Menurutnya,
jiks ada komplain tentunya nasabah yang akan menjad prioritas
i komitmen kami untuk setiap orang adalah memiliki
k terhadap produk, itu merupakan misi dan
masyarakat Indonesia” imbuh Jens.

pemahaman yang b

UBAH STRATEGI
I

m memasarkan produk-produknya. Selain
premi tunggal (langsung)
1 yang lebih

mengubah fokus da
mulai mengurangl produk denga
perusahaan mulai menggenjot produk tradisios
dominan dalam aspek proteksi daripada investasi
PT AXA Mandiri Financial Services (AXA Mandiri) misalny:

Handojo menambahkan, dengan adanya digital tools,

‘mudah dalam melakukan pendekatan kepada
gga penjualan disesuaikan dengan kebutuhan
nasabah, misslnya untuk riders critial illness, nassbah dapat
menyesuaikan dengan jenis yang sesuai dengan kebutuhannya,
Karena variasi dari critical diness cukup banyak.

Pendekatan berbeda dilakukan PT Asuransi Jiwa Generali
Indonesia (Generali Indonesia) terhadap produk unit link
yang dimilikinya. Menyediakan suatu langkah inovatif dengan
menghadirkan sistem yang dinamai ROBO ARMS. Generali
Indonesia mampu menjaga Kinerja unit link cukup terjaga dari
fluktuasi tajam pergerakan bursa saham. Sistem tersebut akan
‘menyesuaikan pergerakan investasi dengan kondisi pasar dan profil
risiko nasabah, sehingga ketika terjadi penurunan ada batas berapa
persen yang harus distop untuk kemudian dialibkan ke instrumen
lain,

Berdasarkan data yang tercatat per Maret 2021, seby
sen dari seluruh polis unit link nasabah yang telah mengaktifkar
i RoboARMS, kinerja investasinya berada di atas THSG, dan
diantaranya bahk: hingga 30 persen di atas [HSG.

. Dikatakan Handojo G Kusuma, AXA
ik bt prodlproduk yang ke arah

tradisional dan keseh
Mandiri akan lebih

ek

Edy Tuhirman (CEO Generali Indonesia) mengungkapkan.
mengerti akan kesibukan dan kendala nasabah mengelola unit link.

Kami,

dan scjen rus balancing out dars portfolio b
Produk utama asuransi adalah proteksi dan health, tentu kita harus
balik ke situ lagi, karena kita tidak mau dominasi bisnis berasal dari
investment dan saving;” tutur Handojo.

it pengembangan unit link ke depan,
tidak bisa dipungkiri produk ini masih menjadi
kontributor terbesar  bagi bisnis
AXA Man “uma kami nanti akan banyak
melakukan memperkenalkan riders, bukan lagi
memperkenalkan unit link baru, sehingga orang
bisa menambahkan seperti riders keschatan,
eritical llness, dsb.

perolehan

DATA PAYDI (UNIT LINK)
2020

PREML(RP TRILUN)
98,248

KLAIM {RP TRILIUN)
75,978

UNDERLYING

RoboARMS. Adanya #AutoKendali dari fitur RoboARMS tentu
memberi kenyamanan dan kemananan bagi para pemegang polis
Karena terbukti menunjukkan hasil yang baik di tengah pergerakan
pasar. “Dengan unit link yang terkendali. Generali
berharap nasabah bisa memiliki perlindungan
keschatan serta finansial yang maksimal, terlebih di
. sulit seperts ini” u

Dulam tign tabun terakhir Kincria unit link
memang mengalami_penurunan, Kendati dari sisi

oichan preeni terlihat cukup stabil, yakni sebesar
triliun (2018), menjadi Rp101,87 (2019), dan
turun menjadi Rp98.25 (2020) trifiun, Fluktasi bursa
saham yang terjadi sejak 2018 akibat perang dagang,
berpengaruh terhadap hasil investasi produk wnit link. dan
i pandemi.

usia polis atau bisss disebut rasio persistensi yang tinggi. dan
menckan angks lapse (pembatalan polis). Data OJK menyebu
ngka pembayaran Klaim untuk produk unit link cenderung
meningkat selama tiga tahun tersebut, yakni Rp37,03 triliun (2018).
Ryt un (2019), dan Rp75,98 triliun (
ini scjalan dengan penurunan fumlah tertanggung yang
sebanyak 6,76 juta (2018), 661 juta (2019), dan 4,29 juta (

Pencbusan polis atau surrender menjadi klaim  terbesar
asuransi fiwa. dari keseluruhan Klaim yang dibayarkan. Nasrullah

Iy patokan mu kepada mereka yang | nlux;,.u.\u soal PAYDI produk investasi di Prudential, la juga e men ""L‘“‘I“‘“" ngka surrender mendominasi naiknya Klaim unit
menjadi perhatian kans. Kalau memang a nhukumlq kesslahan  memahami produk yang dipilih. “Misi ksmi yang utama adalah, ot link, ke

dari agen, maka perusahaan asuransi harus ganti rugi karena agen  kita mau memastikan prosedur terbaik bagh nasabah dan jugs ang mectg ik melakukan penebusan pols. Scha sk vesis
adalah kep #an tangan perusahaan asuransi.” imbuhnya, edukasi. [tu prioritas kami, Kadang kita juga menghadapi produk Somber AAN pada produk unit link memang ditanggung oleh pemegang polis,
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2. PEREMPUAN TANGGUH & MANDIRI FINANSIAL
Investor, hal. 20&21 / 28-05-2021

B o

ITA TANGGUH DAN MAN
ECARA FINANSIA|

Semua orang punya mimpi dan kesempatan
untuk meraih kehidupan yang bz
berkembang, bahagia. dan sukses.

Memenuhi harapan itu, AXA dan AXA

Mandiri mengkampayekan program Aman
Untuk Semua

EKERASAN DALAM RUMAH TANGGA (KDRT)

B masih menjadi persoalan yang kerap dihadapi kaum
perempuan Indonesi mental dan fisik

cmbuat banyak dari kaum perempuan atau ibu
rumah erpuruk dan sulit bangkit, Pertengkaran d
h tangga yang memicu KDRT ini berpengaruh pula
terhadap kondisi mental anak-anak dan mas depan keluarga
bila terus dibiarkan.
Data menyehut

tersebut 1

selama pandemi Covid-19, angka
tangga meningkat, Faktor ekonomi,
asilan, sulit bepergian, masalah pendidikan,

kekerasan dalam rum

kehilangan peng

20+ INVESTOR «Mei 20

MPUAN TANGGUH
MANDIRI FINANSIAL

atau Karena terisolwsi menjodi pemicunya. Catatan dari
Komnas Perempuan tshun 2021 menyebutkan Kekerasa,
terhadap perempuan di ranah privat meliputi kekerasan fak
(319), kekerasan scksual (30%), kekerasan mental (269%), dan
kekerasan finansial (10%6).

Atas dasar bahwa semud ORINE PUNYR mimpi dan
kesempatan untuk meraih kehidupan yang baik, ber
bahagia, dan sukses, AXA dan AXA Mandici mengka
program Aman Untuk Sem
misaris PT AXA Mandiri Financial Scrvices, Prosid
Komisaris I'I' Mandiri AXA General Iasurance Julien Steim,
mengatakan, scbagai perusahaan asuransi, AXA dan AXA
Mandiri mengemban misi wntuk melindung  masy
AXA Group berkomitmen melindungi keschatan, termasl
indungi kehorm

kesehatan mental, m crasan techadap
ibu dan anak, dan terpenting melindungi masa depan merck,

Program Aman Untuk Sernua sudah dikampanyck,
Juni 2020 dan mendapat respons yang positif dari m

cak
ak

y
an webinar terkait progeam ini,

Dalam fima kali penyel
tercaat sebanyak 67 ribu peserta furt mengikuli paparan
dari para narasumber

Presiden Directorof AXA FinancialIndonesia Global Sponsor
Indonesia Niharika Yadav menjelaskan, ada tiga
ng hendak gitan Aman Untuk Semua,
.mmm untuk meningkatkan kesadaran tentang kekerasan di
rana

capai dari

membaca buku. Kedua, event, Dengan cvent-
event seperti webinar motivasi, atau sharing pengalaman
jadi moment of truth. Ketigs, leader atau mentoe.
mpat adalah Alia moment,“Saya berharap wanita Indoncsia

alam P adi, Hal-hal yang

diblul okeh para korban juga merupakan lngksh yang sang

i masyarakat kita dalam memberikan pendidikan dan

penangsnan serta pencegahan kekerasin untuk tahap kedua,
“Hal ketign yang ingin kami likukan adalah inti dari

programnya yaity memberdayakan perempuan agar

ke an diri bahwa biso lepus duri beenggu

ki

hak untuk memenuhi impian mereka, karena hku.\un dalam
rumah fangga adalah ekspresi dari sescorang yang tidak dapat
mejakani hidup seperti yang mereka inginkan,” jelasnya.
Pada tahun 2 am empowering dari
untuk Semua dj antaranys mengangkat tema, meningkatkan

Aha moment setelah mengikuti acara ini sehingga
berubsh menjadi wanita tangguh dan mandiri” harap Esra.
Salah satu bentuk kemandiri
adalah  mampu sesuatu yang  bernilai
sehingga mendatangkan inc na Octavia, influencer
menceritakan pengalamannya bagaimana ia biss menjadi
pembuat konten di media sosial, Setelah memutuskan keluar
dari pekerjaan formal, Ariana ingin mengisi waktu luang
de

seorang per

Karena menyukai fotografi, A
ponsel pintarnya untuk memotret makanan atau masakan
buatannya dan di-share di Instagram. Hasil yang bagus
membuat banyak follower-nya bertanya tentang  teknik
akhirnya Ariana membagikan tips mer

ana pun memanfaatkan

genai cara memotret

dan diri untuk

kehidupan yang lebih baik melalui perencanaan keuangan
dan program keterampilan. Pada sesi ini akan diberikan
an, keschatan mental, dan
pengembangan keluarga, Tema lain membuka peluang ba
perempuan agar dapat manditi al dengan
materi pelaihan profesi agen, serta pe
Webinar bertajuk Wanita Tangguh dan Mandiri Secara

rson

Finansial ini menghadickan narasumber W
Perencana Abli Madya di Asdep PUG Bidang Ekonomi
Anak,
Galla Mabaripah Head of Sales AXA Mandir, Esea Manurung
sclaku inspirator, das
Dikatakan Wigaeso, dari berbag

I

Ariana Octavia selaku influcncer.
Kasus kekerasan yang
duk Tovul

pengaduan, Kasus KDRT ini menempati urutan
pertama terhadap istri sebanyak 79%. Dalam
sistem informasi perfindungan perempuan dan
anak (Simponi] per Januari terdapat keluhan 710
kekerasan terhadap perempuan yang dilaporkan
m\..h aplikasi tersebut secara realtime,
arso menychut empat faktor penyebab
un.m Kekerasan tehadap perempuan. ki akor
" Faktor
honomi sangat besar perannya techadap kekerasan percmpuan
yang berasal dari keluarga dengan tingkat kescjahteraan rendah
memiliki risiko tinggi untuk mengalami kekerasan,” tuturnya,
Esra Manurung mengunghapkan, dalam ondis apapun,
4 perempuan

diberi hadiah oleh Tuhan, yakni kemampuan untuk membuat
etika kita lahir, kita tidak bisa memilib, namun
setelah lahir kita bisa membuat keputusan untuk jadi apa,

buat keputusan untuk mass depan seperti aps,” tuturnya,
pat-hal, menurut Esea, bisa menigubah perempuan
fi winner. Pertama,

purkan atau dari looser o

i sAT

c ari situ banyak foll

WANITA TANGGUH DAN MANDIRI
SECA ANSIAL

B i

dan disjak ikut workshop. Alldulilah dari
workshop bisa keliling Indonesia.” kisah Ariana.

Hal penting dalam membangun kemandirian
perempuan i dalam  keluarga adalah ke
mampuan mengelola kevangan dengan baik
Head of Sales AXA Mandiri Galila Maharipah
mengatakan, perempuan sebagai pengendali
an keluarga wajih memiliki pengetahuan
¢ mengenai perencanaan keuangan. Tidak perlu terlalu
it, terpenting memiliki pengetahuan pengeluaran vang
g untuk saat ini dan untuk masa yang akan datang,

e anapa yang dibut
santunan u

itk masa depan, misal
ik pendidikan anak seria perlidun,
tidak mau kalau ada su
buyar. k

n ke

anak
ncanaan keu

risiko akhienyva
na kita tidak punya

B

upjelas €
Acara Webinar ini terselenggara berkat keria sama Berita
Satu Media Holding dengan AXA dan AXA Mandiri, m

Ma 221 INVESTOR




3. ALLIANZ SUKSESKAN VAKSINASI COVID-19 IKNB

Investor, hal. 16&17 / 28-05-2021

Allianz Sukseskan Vaksinasi Covid-19 IKN8

Industri KeuanganNon Bank bersama Otoritas Jasa Kevangay
(OJK), Kementerian Keschatan, dan Dewan Asuransi Indones;,
berpartisipasi dalam menyukseskan program f"‘"-‘i"“-‘i vang dicay,.
angkan pemerintah, Sclmgai salah satu institusi keuangan non l)an‘
Allianz Indonesia juga turut menyelenggarakan program vaksing,;
di Hotel Bidakara, Jakarta dan kantor pusat Allianz Indonesia unty),
lansia dan karyawan perusahaan. Ketkutsertaan Alliamz.lndunﬂiﬂ
dalam program ini melengkapi rangkaian vaksinasi lansia yang .
lah dilakukan melalus kampanye zawaliDenganKebaikan di ’“kﬂl'ln‘
Bogor, Yogyakarta, Medan, dan Surabaya sejak Maret latu,

Country Manager & Ihrektur Utami Allianz Life Indonesig
Joos Louwerier menyebut, rangkatan inisiatif tersebut merupakay

komitmen Allianz  Indonesia  kepada
masyarakat dan dukungan berkelanju-
tan terhadap upaya pemerintah dalam
percepatan  program  vaksinasi. Melalui
kampanye #AwaliDenganKebaikan, Unit
Usaha Syariah PT Asuransi Allianz Life In-
donesia [Allianz Life Syariah) bekerjasama
dengan Halodoc dan Gojek Indonesia un-
tuk menyediakan Pos Pelayanan Vaksinasi
Covid-19 Drive Thru gratis untuk pars
lansia di lima kota terpilih sejak 17 Maret
2021 |W1)



4. BISNIS AXA MANDIRI TUMBUH 18% DI 2020
Investor, hal. 19 / 28-05-2021

Bisnis AXA Mandini Tumbuh
18=6 di 2020

PT AXA Mandiri Financial Services
{AXA Mandiri) berhasil membukoakan
premi sebesar Rp 11 triliun sepanjang 2020,
ataw bertumbuh 18596 dibandingkan tahun
scbhelumnya. Capaian Kinerja yvang impresif
di tengah kondisi pandemi dan ckonomi
vang sedang sulit. Perolehan premii in:
menjads konimibuator serbesar dari total
pendapatan perusahaan yang scbesar Rp
12 triliun. Laba bersih tercatar sebesar Rp 1
triliuan.

Proessden Dirckiur AXA Mandiri Han-
dojo G. Kusuma menzmungkapkan, hasl
positif toerscbhat tidak terlepas dan keria
sama tim dan duokungan berbaga: pihak
termasuk  poemcgang  saham.  “Pandemi
telah mengasjarkan kKita antuk  memilik:
mcental tangguh. serta adapnl dalam mer-
espon perubahan yvang  terjadi. Dakamm
kondisi ini. kami melihat tantangan den-
wan perspoktif vang optimias dan dengan
semangat F KnowYouCan, kami selalu vakin
terhadap Kemampuan  jaringan lavanan
scerta toknologi digitel kami untuk etap
memberikan  solusi  proteksi  borstandar
slobal kapan pun dan ds mana pun kepada
nasabah” papasrnva.

Selaras dengan adaptasi terhadap
situasi, AXA Mandin memsantapkan trans-
formasi digital sntuk pengembanean bisnis
saat in: dan ke depan. Transformasi terscbat
iuga untuk membentuk ckosistesn digital
termasuk juwa dalam peningkatan koalitas
tenaga pomasanr. AN A Mandsr paan mener-
apkan tamm kelola perusabaan vangs baik
secara ketat padas scluruh aspok pengelolaan
basnes. | Wi



Investor, hal. 18 / 28-05-2021

5. PRUDENTIAL INDONESIA RAIH PREMI RP23,7 T

Prudential Indonesia
Raih Premi Rp23,7 7T

PT Pridentsal Life Assurance (Pruden-
tial Indonesia) mencatat total pendapatan
premi sehesar Rp23.7 triliun pada 2020,
Perolehan ini sedikit turun dibandingkan
dengan tahun 2019, Kendati demikian,

secara industri, perofehan terscbut masih
tertinggi di industri asuransi jiwa, apalagi
di tengah tantangan pandemi yang masih
terjadi. Selain premi, total aset dan total in-
vestasi Prudential Indonesia, yang sebesar
Rp76.3 triliun dan Rp70,2 triliun juga me-
rupakan yang tertinggt di industri asuransi
jiwa. Di tahun 2020 pun Prodential Indone-
sia membayarkan total klai sehesar Rp12.8
triliun.

Presiden  Director  Prudential  Indo-
nesia Jens Reisch mengatakan, Prudential
Indonesia merangkum 2020 ke dalam dua
kata yaitu, inovasi perlindungan dan ino-
vasi untuk delighting customers, “Seluruh
inovasi yang kami hadirkan merupakan
wujud dukungan kami kepada masyarakat
dalam menghadapi  berbagai tantangan
dan ketidakpastian dalam hidup. Pada ak-
hirnya, kami mampu mencatat hasil bisnis
yang stabil dan terus membangun posisi
finansial yang memungkinkan kami tetap
tangguh  menghadapi  tantangan  tahan
lalu” tuturnya,

Dalam hal  inovasi perlindungan,
Prudential Indonesia bergerak cepat mere-
spons kebutuhan vang meningkat di 2020,
Salah satu contohnya, sebelum pandemi
COVID-19 merchak i Indonesia, Pru-
dential  Indonesia  menjadi  perusahaan
asuransi pwa pertama di Indonesta yang
Santunan  Tunaj

menyedinkan Tambsa-

6. ASURANSI UMUM TERANGKAT DAYA BELI MASYARAKAT

Kontan, hal. 10 / 28-05-2021

han jika nasabah terdiagnosis positif
COVID-19, D1 2021, inovasi terus berlanjut
dan kami meluncurkan inisiatil Program
Santunan Rawat Inap Pascavaksinasi dan
menyediakan sentra vaksinasi COVID-19.
Di 2020, Prudential Indonesia telah melun-
curkan 60 produk dan solusi pedindungan,
termasuk di antaranya produk baru dan
juga peningkatan dari produk sehelumnya,
untuk memenuhi kebutuban nasabah yang
semakin berkembang. | W1|

W BISNIS ASURANSI UMUM

Asuransi Umum Terangkat Daya Beli Masy

JAKARTA. Pelan tapi pasti,
bisnis asuransi umum mulai
membaik seiring meningkat-
nya daya beli masyarakat. Al-
hasil, industri asuransi umum
bisa mengantongi pendapatan
premi lebih besar dibanding-
kan tahun sebelumnya.
Berdasarkan data Otoritas
Jasa Keuangan (OJK), penda-
patan premi asuransi umum
tumbuh 4,20% yoy menjadi Rp
26,77 triliun per April 2021.
Realisasi itu berasal dari pre-
mi penutupan langsung dan
tidak langsung yang masing -
masing sebesar Rp 23,75 trili-
un dan Rp 1,94 triliun.
Direktur Eksekutif Asosiasi
Asuransi Umum Indonesia
(AAUI), Dody Achmad Dali-
munthe menjelaskan, kinerja
industri dipengaruhi pertum-
buhan ekonomi nasional. Jika
ekonomi membaik, maka ma-
kin banyak orang yang meng-

gunakan produk asuransi.
"Pada masa pandemi ada
penurunan asuransi. Namun,
kami melihat pada triwulan I
2021, ada peningkatan walau
tidak terlalu besar," kata
Dody, dalam diskusi secara

Kinerja industri
dipengaruhi
pertumbuhan
ekonomi.

virtual, Kamis (27/5).
Menurut Dody, meningkat-
nya bisnis asuransi umum se-
iring dengan kenaikan penju-
alan kendaraan bermotor
pada triwulan I 2020 diban-
dingkan realisasi triwulan IV
2020. Bahkan, perusahaan
manufaktur sudah mulai

memproduksi kendaraan ber-
motor walau jumlah kecil.

Alhasil, bisnis asuransi ter-
angkat karena sebagai besar
penjual kendaraan melalui
lembaga pembiayaan seperti
bank dan multifinance yang
membutuhkan produk asu-
ransi untuk melindungi risiko
kredit mereka.

Selain itu, peningkatan bis-
nis asuransi juga didorong in-
setif pajak penjualan atas ba-
rang mewah (PPnBM) sebesar
0%. Pembelian mobil baru
ikut meningkat walau belum
terlalu signifikan.

Misalnya saja, PT Asuransi
Cakrawala Proteksi Indonesia
(ACPI) mulai mencatatkan
adanya pertumbuhan premi
pada kuartal 1I-2021 karena
adanya insentif PPnBM serta
momen lebaran.Hingga April
2021, perusahaan mencatat-
kan pertumbuhan premi hing-

ga 16% yoy menjadi Rp 505
miliar. Pada periode yang
sama di tahun lalu, premi yang
didapatkan perusahaan baru
senilai Rp 434 miliar. "Hingga
Mei, premi sudah Rp 523 mili-
ar, tapi belum bisa dibanding-
kan karena Mei belum sele-
sai," ujar Wakil Direktur ACPI,
Nicolaus Prawiro.

arakat

KONTAN/Carolus Agus Waluyo
Asuransi umum mulai membaik seiring meningkatnya daya
beli masyarakat.

Sampai saat ini, lini bisnis
asuransi kebakaran masih
menjadi kontributor utama
dalam portofolio ACPI dengan
kontribusi sekitar 60%. Se-
dangkan asuransi kendaraan
bermotor berkontribusi ham-
pir mencapai 40%.

Ferrika Sari
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7. MARAK ASURANSI DIGITAL, WASPADA PENCURIAN DATA PRIBADI!
cnnindonesia.com / 28-05-2021

Marak Asuransi Digital, Waspada Pencurian Data
Pribadi

—-Y-]

Jakarta, CNN Indonesia - Pandemi COVID-19 telah membawa perubahan signifkan dan pesat menuly
digitalisasi. Hal Ini dapat dilihat dari perubahan pada kebiasaan orang sehari harl, mulal dari pertemuan
secars daring serts pembayaran non-turni.

Masyarakat somakin torblasa dongan digitalisasl yang menawarkan borbagal kemudahan scrta langkah
Iangkah yang prakiis. Asia lenggars saat ini merupakan salah satu kawasan dengan pertumbuba
ekonomi digital terbesar dan Lercepal di dunia, dengan lotal Uansaksi daring yang diprediks

USD 10 millar sepaniang 2020.

Hahkan sebelum pandemi COVID-19, transfonmasi i suddah mulsi tensa di han ki saketivitiss
it e s oty K pesoglctaars ool Lrmyel &gt aline MOpING. o wansaction, sarana
romote working, hiburan, dan sobagainya.

~Masyarakat Indonesla momang sudah mengarah ko transformas digital dan dengan adanya pandom|
OVIN-19 justru semakin mengakselerasi pertumbuhannya. Namun, meskipun pertumbuhan digital di
Indonesia semakin melesal, berdasarkan yang says analiss masih banyak orang yang terjun ke bisnis
aigital tanpa betul-betul memahami konsep digital Itu sendiri, sehingga tidak sedikit pula yang tererat
perang harga lewat digital,” ungkap Founder dan CEO Tribelio, Denny Santoso dalam Ketorangan tertulis.

Menurut Denny. bisnis digital sudah mengalami evolusi yang cukup besar

Sant Ini, dunia digital sudah memasuki ora purpaseful brand, di mana
digitaal, seting merek atau bisnis harus membangun komunitas yang memi
bermanaat, atau yang dikenal dengan tribe.” ujarmya.

ik dapat bersaing sehat
G tujusn atau misi yang

it adainh intinh i i

pulan ormng yang memiliki loyalitas tinggl terhadap tujuan yang sama. Maka
Tribetio, sebush, yang dapat BAIR Toliides i
a(au R Ui g Oring-o g e LAt i sy AAEe ek e Sass 30

oroka, sohingga tujuan dan misi nya dapat tertaksana dongan balk,” tambah Denny.

Selain itu, bisnis digital juga yang da baik oleh penjust
s Bormisell. HermuLALRa dYStal wi dimantaatian Sfeh barbram lenss Pl Gar IS Salah
satunya adalah asuransi yang dapat memangkas proses proses rumit dan mempercopat layanan.

Allianz indonesia sendiri telah mengedepankan digitalisasi sejak fase awal nasabah bergabung, hingga

Kiaim untuk ngguna yang memberikan kemudahan serta
pelayanan yang berkesan. Hal ini salah satunya diwujucdkan melalul layanan Allianz cAZy Connect yang
il S el b e deins By N ARl D i e ot i)
juga dinarapkan dapat membantu penetrasi asuransi di indonesia. yang masih menjadi salah satu negara
Garican Sagtiat ettt Satimniel perorsiats i i

Sebatomoya: et Abii Mentest tasenuen Gidano;sass Keimycan i Pasas Mokl NV, AN st
mengungkapkan terdapat beberapa hal yan, sebagal faktor

goktor ssuranal i indoncsla. Bobarapa ol nr\rahnva 2dalah masih randahnya itoras! kouangan dan
krnm.w.g,.n e sehingga. di an penting untuk lebih
eni ibuhannya.

rtal
1 persen dari total

rvel torbaru dar Asosiasi Ponyclenggara Jasa Intemet Indoncsia (AR juga menunjukkan pada ku
ke tahun 2020, jumiat pengg

populasi. Fakta tersebut semakin menguatie
menarik pada sektor Ini

s internet di L
pencapat digitatisast asuranst depat medfad novast

UL et S ool S AP Sl o i et Gl S W e
asuransi rumab, a: suransi kesehatan, dan asuransi perjalanan. Masyarakat bi
dongan mudan mendapatk:m ‘boragal produk ssurans! berbasis diital I melail bermacam ‘owattorm,
seperti

il ot oot CHH AL o Y s s e Aot S RHARE sl B o s

E e Institute 6 porson Indonesta tertarik membell produk
eapuae bt irels bbbl e e~ el 1Y
adalah e-commerce dan fintech.

Namun, digital juga akan ki torutama dalam hal privasi

data. Pada pertengahan 2020 91 juts data pengguna terpantau diperjuaibelikan melalui Dark Web seharga

Rp 73,5 juta. Hal ini membuat informasi seperti nama, alamat dan kontak dapat dibaca dengan sangat

mudah. Kondis! Il tentu menjad| ancaman bagl pengguna, terutama bagl yang kerap melakukan transaks!

vital secar anline, termasuk membeli asuransi apahila tidak didukung oleh peraturan dan sistem yang
enunjang.

Scbuah survol yang ditakukan oloh porusahaan keamanan sibor, Kasporsiy, pada portonganan 2
mengungkapkan 4 i Asin Pasifik menghadapi insiden kebocoran data pribadi yang

upaya scrangan siber di Indonosia. Angka Ini meningkat lobih dari cmpat kall lipat dibandingkan periode

yang sama di tahun sebelumnya.

Peraindungan data pribadl penaguna tentunya meniad! saiah satu perhatian utama bagl Amanz Indonesla.
T Asuransi Alllan 1 ife Indoncsia dan PT Asuransi Allianz Utama Indonesia telah moraih So

20123 yang menjadi penilaian standar intemasional terhadap sisten tat keloks ksl sl
dan perlindungan data.

“Kami memahami bahwa keamanan siber masih menjadi schuah tantangan bosar. Terlchih scjak toradinya
- i il

hwa kami tolah langkah langkah
mengelola risiko keamanan informasi darl anc: P
formas ungkap Mike Sutton, Chief Digital Officer, Allianz Life Indonesis.

Nasabah merupakan fokus utama bagl Allianz, schingga upaya membangun kepercayaan dan loyalitas
pelanggan di er digitalisasi asuransi akan terus difakukan. Berikut beberapa tips agar aman dari

pribadi secara onl

1. Jangan Monerima il Madia Sostal

s paskliomurd el el e s s
dapat mengecek terlebih dahulu sctiap orang yang Ingin terkoneksi dengan Anda. Terialu banyal
mambexllan lform peibactdi arran profil Jug sangat fciak dissonioen guns mencogsh ohioni
ey S —

2. Jangan Sembarang Kiik Tautan Mencurigakan

Jikss menerim: pak mencurigakan, sebisa mungkin jangan Kik Lsutan spapun atau
membuka lampiran dalam pesan tersebut. Peretas mungkin mencuri data Anda melalul tautan tersebut.

3. Jangan Gunakan Fassword yang Mudan Ditebak

Biasanva plattorm penaguna vang terdiri darl
binasi huruf, angka, hunuf kapital serta simbol untuk meminimalisic password dapat ditcbak dengan
wudiah. Selain memilih password yang lidik terah mudah, jangan lups untuk menggant password secars

berkala.

4. Pastikan Keamanan Jaringan yang Digunakan

Terkadang masyarakat terlena dengan tersedianya jaringan Wi-Fi publik. Padahal, memakal jaringan Wi-Fi
Publik tidak sclalu aman karena sangat rontan disusup! hackerjahat yang mencurt data pribadl. Sangat
disarankan untuk tidak menggunakan Wi-H publik terutams sant melakukan transaksi pembayaran atau
rembuka skun bank. Dan pastikan jog oul setelah pemakaian

5. Selalu Porhatikan Keamanan Situs.

Pastikan situs yang Anda kunjungi dimulal dengan alamat hitps// untuk menjamin keamanan situs.
Pertukaran data dalam situs HTTPS terjaga dari pengubahan dan pencurian.

6. Manfaatkan Penggunaan Notifikas: Login
Notifikas! /og/n berguna untuk menginformasikan Iika aca pihak tak dikenal yang berusaha masuk ko akun

Anda. Notifikasi ini biazanya akan dikirimkan melalul o-mail Ams dengan menerangkan jenis gadger, lokasi
dan waktu Lerjadings login,

7. Aktifkan Otontikas! Dua Langkah

i dua langkah merupakan langkah verifikasi tambahan untuk masuk ke dalam akun. Salsh satu
o(em!kasl ua lanakah yang baling sering difiunakan adalah kode OTP vana dikirim melalul SMS atau
teley aan memberikan PIN ataupun kode OTP inl kopada slapapun.

8. Jangan Simpan Data Kartu Kredit di Website/ E-commerce yang Tidsk Kredibel

Saat ingin mendaftarkan kartu kredit untuk pembayaran di & commere atau online shop, pastikan terdebin
dhulu kredibilitasmya. il ini sgar terhindar dir pembobolan krtu kredit, Jangan lupa untuk segers
menghapus data Kartu kredlt seperti sepertl nomor kartu kIedit, nama lnakap, nomor CVV sesaat setsiah
melakukan transaks}

(acdvrisctv)


https://www.cnnindonesia.com/ekonomi/20210520114220-297-644654/marak-asuransi-digital-waspada-pencurian-data-pribadi

5 ALASAN MENGAPA KITA PERLU PROTEKSI KELUARGA DENGAN ASURANSI

nova.grid.id / 28-05-2021

5 Alasan Mengapa Kita Perlu Proteksi
Keluarga dengan Asuransi

Stenvain Mavana - Pa— NOVA iimeri, 57 e OO

NOVA id — Acuranst mearupakan sl Satu bagian dan keanmanan pedia
Piramida keuangan kita.

Sopert van: Kotanur, azur
Spabia ton: 1o Komiaup

sasian bentuk managem:
Zoport moningal, Zakit kntiz,

Kolusros aa.
R

COTD STYLISH PAKAI MASKER
BUAT HIJABERS ALA SELEB INDONESIA

EL HERMANSYAH
ARENA
LU VULGAR

o hutana dan seboaainya)

IKolima, menjadi Zalah 2atu Prosos JIStBUS! KeKayaan ke 9oncrast solaniutnya.

1ta Juga Periu tahu, bahwa blaya Inflasi pengebatan dan rumah sakit akan terus,
bertamban zctiap tahunnya.

Melke oo Alma Sitompul, Finansiatiu


https://nova.grid.id/read/052713598/5-alasan-mengapa-kita-perlu-proteksi-keluarga-dengan-asuransi?page=all

9. BPJS KESEHATAN APRESIASI DUKUNGAN MEDIA MASSA DALAM PROGRAM JKN-KIS
Gorontalo Post, hal. 16/ 28-05-2021

BPJS Kesehatan Apresiasi
Dukungan Media Massa
Dalam Program JKN-KIS

GORONTALO-GP-Kepala
BPJS Kesehatan Cabang
Gorontalo Mohammad
Yusrizal mengapresiasi
peran serta dan dukungan
media massa dalam
mensosialisasikan program
Jaminan Kesehatan Nasional
-Kartu Indonesia Sehat (JN-
KIS). Hal ini dikatakannya
pada kegiatan Media
Gathering yang digelar BPJS
Kesehatan cabang Gorontalo
dan diikuti para awak media
di Provinsi Gorontalo. Selasa,
(25/05) di Restorant Roemah
Marly Kota Gorontalo.

Yusrizal mengatakan,
media massa menjadi sarana
edukasi bagi masyarakat
untuk mengetahui informasi
terbaru program JKN-KIS,
termasuk Peraturan Presiden
tentang regulasi dari jaminan
kesehatan kepada masyarakat
luas.

“Peran media massa sangat
penting agar masyarakat
memahami dan mendapatkan
informasi yang tentunya
sangat dibutuhkan dalam
hal mendapatkan jaminan
kesehatan bagi peserta JKN-
KIS, kata Yusrizal.

Sebelumnya, secara

bergiliran masing-masing
Kepala Bidang di BPJS
Kesehatan cabang Gorontalo
memberikan materi sesuai
tugoksinya diantaranya
Kabid Penjaminan Manfaat
Rujukan dr.Arthur Alfonso,
Kabid Penjaminan Manfaat
Primer Mutia Hasan SKM,
Kabid Kepesertaan dan
Pelayanan Peserta Claudia
M Talibonso, Kabid Perluasan
Pengawasan dan Pemeriksaan
Peserta Dikdik Sadikin serta
Rahma Inin Hiola selaku Staff
Penagihan.

Dan ditahun 2021 ini, BPJS
Kesehatan fokus me!
4 Quick Win. Pertama,
meningkatkan kualitas
layanan di Customer Journey
dengan fokus mengurangi
antrian melalui inovasi
sistem manajemen informasi
online dan inovasi face
recognition dengan teknologi
artificial inteligent(AI).
Kedua Engagement atau
keterlibatan masyarakat dalam
mendukung dan mempunyai
sense of belonging dengan
Program BPJS Mendengar.
Ketiga, memperluas
cakupan kepesertaan
dengan meningkatkan

partisipasi masyarakat dan
alternatif inovasi pendanaan
Program JKN dan keempat,
menjaga keberlangsungan/
sustainability Program JKN.

“Tentu apa yang tela
dipaparkan, kami harapkan
dapat diinformasikan secara
komprehensif mulai dari
kepesertaan, perluasan
peserta, jaminan manfaat
yang ada di FKTP sampai
rumah sakit serta masalah
keuangan dan terkait
gratifikasi,"jelasnya.

Dari sisi cakupan
kepesertaan, khusus
Provinsi Gorontalo sd 1 April
2021 tercatat, peserta JKN
mencapai 963.211 dan yang
belum menjadi peserta JKN
berjumlah 231.181 dari jumlah
penduduk Provinsi Gorontalo
yangmencapaiangka 1.194.392
jiwa. Tentunya, sudah 95
persen masyarakat didaerah ini
sudah tercover dalam program
JKN-KIS atau selangkah lagi
Gorontalo mencapaiUniversal
Health Coverage (UHC).
Namun, untuk mencapai UHC
diperlukan dukungan berupa
pemadanan data secara
kontinyu dan penganggaran
dana oleh Pemda terkait. (lyd)

MEDIA GRTWERING ORONTALD
s u-ﬂ“”"""
o
SuRNALLS SE PROVINS! GORONT!
TAMUM 2021

FOTO. LDYNGORONTALOPOST
KEPALA BPJS Kesehatan Cabang Gorontalo Mohammad Yusrizal saat memberi sambutan pada kegiatan
Media Gathering yang digelar BPJS Kesehatan cabang Gorontalo dan diikuti para awak media di Provinsi
Gorontalo. Selasa, (25/05).




DATA PESERTA BPJS BOCOR, WASPADAI SINDIKAT VAKSIN DAN PRODUKSI FARMASI

jabar.idntimes.com/ 28-05-2021

Data Peserta BPJS Bocor, Waspadai Sindikat Vaksin
dan Produksi Farmasi
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Bandung, IDN Times - Kazus dugaan bocornys data 279 juta peserts Badan Penyslenggars

s SSeascinal (H1E

3 tomsnburetoars rrveersisecti mesreators bmrvysek gtk Sioabaabs, kedscoczeormn st in

Patut dicurigei adenye ketaribatan
ten@an gencarmya vaksinazl COVID 19.

» dan antisipasi pada tindak kelahatan sindikat di

pA———

ersd Rartes recniolaskon; sdnrye

P
vang ilut dalam penanganan data pasien COVID 19, harus diwaspadal

A
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2. Mendukung BPJS Kesehatan yang melaporkan ke
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https://jabar.idntimes.com/news/jabar/yogi-pasha/data-peserta-bpjs-bocor-waspadai-sindikat-vaksin-dan-produksi-farmasi
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11. NASABAH BUMIPUTERA KIRIM PESAN KE PRESIDEN
radarjombang.jawapos.com/ 28-05-2021

ER rreresm
Nasabah Bumiputera Kirim Pesan ke Presiden
i et Kiai .

share thie £ o ©

OMBANG  Memasuki hasi ketiga. aksi deme tungal Fitria Cabyaran, 10,
T o e B (ATD) Dumiptre Cabrans e
. Sepori st e i oo B ey Wi i Dot

Sclain mengeluhkan nasib anak anaknya nya, ibu empat anak ini dalam salah zatu
poster menulis permintaan bantuan kepada Presiden Toko Widodo. "Tolong kami
Pak Presiden’ tulisnya dalam salah satu potsten

N

upsn Subu Sabu Dl

TG kLot

- —

ke

hu juga seorang 1HU kanee

b kesahnya k i Kenangan. "o

Fitria zengaja pesan melalui poster
kepada Presiden Joko Widodo. "Kami terdholimi, pada siapa kami harus
mengadu. Saya sudah ke Polda, saya sudah ke OJK, tapi nggak ada respons. Tadi
mau nggak mau bapak saya, ya presiden. Saya harus ngadu ke Pak Presiden”
terang Fitria, Kamis (27/5).

[ tan scdunya

T sudah adakah Klaim asuransi yang ia ajukan ke
pihak Bumiputra, Fitria mengatakan belum ada respons dari pihak Bumiputra.
Bahkan, meski sudah turun aksi hingge tiga kali. Pihak, Bumiputra tidak
bergeming.

renegaskan jiks, pihaknys sdalah salah satu dard jutsan korban Bumiputes.
Untuk, e pada negars s

korban korban

“Kesrban s

Bl i ity OIS katnys.

cbih lanju
pihak pemerintah. Untuk i, sikap dan campur tangan OJK sangat ditungsa
jutaan korban nasabah Bumiputra. "Untuk itu OJK zchagai wasitnya, dia harus
bertindak tegas. Apa yang i pada i

Karena sampai saat ini belum ada, dan kami ada

ia menjelaskan jika dalam hal ini, OJK merupakan regulator dart

Ketika ditanys, jika

.
T korbun korbun  lsinnys,

1tk ap sk L TBosok sy wken kuksan sk b

s

s Tourk

Hal int hornafuan agar para korban Bumip: ndapar dukungan serta support
dari masyarakat luas. Dan jika sampai batas waktu yang ditenmukan, pihak

tak kunjung respons, maka ia dan korban lainnya akan
melakukan aksi unjuk rasa secara serentak di seluruh Indonesia. “Kalau sampai
besok, sampai batas akhir izin saya belum mendapat respons, teman-teman di
dacrah lain yang akan bergerak. Kami total Tuni, scluruh Indonesia akan
bergerak” pungkasnys.
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Tunman Firdani memuncak pada Senin (24/5) kemarin. Dia memuniskan
kantor ATR scorang diri. Sembari meclakban
dia i kantor i Cabang - zaya

mpel, bayarkan uangku, karena itu hakku titik. Beasiswa berencana untuk
anakku yang scharusnya saya terima 1 Tuni 2020 itu senilai Rp 70 juta. Dwiguna
prima atas nama suamiku itu seharusnys saya terima senilai Rp 50 juta pada 1 Juni
2015, Tiks ditotal klsim yang seharusnys dibayar pihak asuransi mencapsi Rp 120
e ujar dis kepada Jaws Pos Radar Jombangs.
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akarke

ranst yang d

disclesatkan di tingkat cabang, melainkan menjadi kewenangan ada di pusar.
K

menjalankan kewenangan kami,” jo

a sama-sama menunggu, jadi mohon maaf scmuanya kami sudah berupaya

anya.
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https://radarjombang.jawapos.com/read/2021/05/28/264145/nasabah-bumiputera-kirim-pesan-ke-presiden

12. ASURANSI JIWA SINARMAS MSIG (LIFE) BAGIKAN DIVIDEN DENGAN YIELD 4,76%, INI
JADWALNYA

kontan.co.id/ 28-05-2021
Asuransi Jiwa Sinarmas MSIG (LIFE) bagikan
dividen dengan yield 4,76%, ini jadwalnya
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Reporter: Wahyu Tri Rahmawati | Editor: Wahyu T.Rahmawati

KONTAN.CO.ID - JAKARTA. PT Asuransi Jiwa Sinarmas MSIG Tbk (LIFE)
akan membagikan dividen Rp 510,30 miliar. Pembagian dividen ini telah
mengantongi persetujuan rapat umum pemegang saham pada 25 Mei 2021
lalu.

Dividen yang dibagi ini sebesar Rp 243 per saham. Dengan harga saham
LIFE pada Rp 5.100 per saham, Kamis (27/5), yield dividen Asuransi Jiwa
Sinarmas MSIG sebesar 4,76%.

Dividen yang dibagikan ini lebih besar daripada laba bersih LIFE tahun lalu.
Emiten asuransi ini meraup laba Rp 354,76 miliar di tahun lalu. Asuransi
Jiwa Sinarmas MSIG juga memiliki saldo laba ditahan yang tidak dibatasi
penggunaannya sebesar Rp 163,07 miliar.

Baca Juga: Pendapatan premi naik, laba MSIG Life tumbuh 41,5%
sepanjang 2020

Berikut jadwal pembagian dividen LIFE berdasarkan keterbukaan informasi
di Bursa Efek Indonesia (BEI):

* Cum dividen di pasar reguler dan pasar negosiasi: 4 Juni 2021
« Ex dividen di pasar reguler dan pasar negosiasi: 7 Juni 2021

* Cum dividen di pasar tunai: 8 Juni 2021

« Ex dividen di pasar tunai: 9 Juni 2021

* Recording date: 8 Juni 2021

* Pembayaran dividen: 25 Juni 2021

Dari laba tahun lalu, Asuransi Jiwa Sinarmas MSIG akan menyisihkan Rp
3,55 miliar sebagai dana cadangan. Sisa laba sebesar Rp 351,22 miliar
dibagi sebagai dividen, ditambah dengan Rp 159,08 miliar dari laba ditahan.

Baca Juga: Sinarmas MSIG catatkan pendapatan premi Rp 3,66 triliun
pada 202


https://investasi.kontan.co.id/news/asuransi-jiwa-sinarmas-msig-life-bagikan-dividen-dengan-yield-476-ini-jadwalnya

13. KOLABORASI ASTRA FINANCIAL & ALIBABA CLOUD OPERASIKAN APLIKASI MOXA
Investor, hal. 18&19 / 28-05-2021

Kolaborasi Astra Financial &
Alibaba Cloud Operasikan Aplikasi MOXA

Dalam mempercepat upaya transfor-
mast digital perusahaan, Astra Financial
(PT Sedaya Multi Investama), anak perus.
ahaan PT Astra International Thk di bidang
jass keuangan, berkolaborasi dengan Al
ibaba Cloud untuk menjalankan aplikasi
MOXA yang baru diluncurkan pada akhir
bulan Maret. MOXA yang berperan sebagai
Astra Financial Wealth Hub i merupakin
aplikasi finansial lengkap yang dapat mem-
bantu penggunia mencarn berbagai macam
layanan keuangin, mulai dari pembiayaan
pembelian kendaraan, umroh, haji, gadget,
dana tunad, hingga asuransi jiwa ataupun
mobil.

Direktur Astra yang juga menjabat
sehagai Director in Charge Astra Finan-
cial Suparno Dijasmin mengatakan, Astra

Financial menyambut baik kolaborasi ini
dan percaya untuk bermitra dengan Ali
baba Cloud, perusahaan penyedia layanan
cloud terpercaya di Indonesia. "Pengelo-
laan data nantinya harus dilakukan selaras
dengan prinsip pengelolaan data Pemer-
imtah Indonesia, yakni prinsip yang sah
secara hukum, patut, dan transparan,” un-
ghkap Suparno Diasmin, Industri kevangan
membutuhkan solusi cloud yang aman
dan Alibaba ¢loud mempunyai kapabilitas
yang komprehensil untuk mewujudkan
hal tersebut. [\WH

14. BERITA FOTO - LABA INDUSTRI ASURANSI UMUM
Kontan, hal. 10 / 28-05-2021

Laba Industri Asuransi Umum

KONTAN/Carolus Agus Waluyo
Seorang montir memperbaiki mobil di salah satu lokasi parkir perkantoran di Jakarta, Kamis (27/5). Berdasarkan statistik
asuransi Otoritas Jasa Keuangan (OJK), laba industri asuransi umum pada kuartal 1-2021 mencapai Rp 1,7 triliun, tumbuh
hingga 53,9% (yoy) dibandingkan dengan periode sama sebelumnya yang senilai Rp 1,1 triliun.
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15. TANTANGAN HIDUP SEHAT PROGRAM 21 DAYS WORKOUT CHALLENGE
validnews.id / 28-05-2021
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Tantangan Hidup Sehat Program 21
Days Workout Challenge

Program 21 Days Workout Chall berisi d ber yang dibuat
selama 21 hari oleh Astra Life dan #PertemananSehat

Editor: Faisal Rachman

workout
2-] challenge

APERTEMANAN:
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Postar program Astra Life 21 Days Workout Challenge. dok Astralife

JAKARTA - Hidup dengan kesehatan yang paripurna, selalu menjadi
dambaan setiap orang. Sayangnya, hidup sehat kerap kali hanya

menjadi slogan semata atau resolusi yang tak pernah terealisasi.

M bah ket buruk dan lankan pola hidup yang tak
sehat acap kali menjadi sesuatu yang sulit untuk diubah. Padahal,
sebuah teori yang dipopulerkan oleh Dr. Maxwell Maltz pada tahun
1960-an menyatakan manusia hanya membutuhkan waktu 21 hari
untuk mengubah suatu aktivitas menjadi sebuah habit atau kebiasaan.

Nah, atas dasar pertimbangan inilah, PT Asuransi Jiwa Astra (Astra
Life) sejak awal tahun 2021 mengajak masyarakat Indonesia bersama-
sama menghadapi kondisi pandemi ini, dengan menerapkan pola
hidup sehat. Kini ajakan tersebut salah satunya digelorakan melalui
program 21 Days Workout Challenge.

dengan #Per sebuah atau
gerakan yang dimotori oleh influencer yang gemar berolahraga, Astra
Life mengkampanyekan program tersebut melalui akun Instagram

@astralifeid, Dalan komunitas tersebut, Dian Sastrowardoyo, Adinia
Wirasti, Iwet Ramadhan, Hakim Satrio, Reina Wardhana, Viga
Nasution, Jaclyn Halim dan Rio Pasaribu gencar mengajak hidup sehat
dengan berolahraga.

Bagi mereka, dalam menjalankan gaya hidup sehat dan berolahraga,
lebih mudah dan kan bila bersama t b

terdekat. Dalam perjalanannya, gerakan ini kemudian membentuk

komunitas-komunitas yang tersebar di seluruh Indonesia.

Program 21 Days Workout Challenge sendiri, sejatinya berisi panduan
berolahraga yang dibuat selama 21 hari oleh Astra Life dan
#PertemananSehat. Seperti 100 langkah setiap jam, jumping jack,
plank, yoga dan olahraga simpel lainnya yang tidak memerlukan alat,
sehingga bisa dilakukan oleh semua orang termasuk yang di rumah

saja.

Program yang dimulai sejak 18 Maret 2021 ini disambut positif oleh
masyarakat dimana terdapat 745 unggahan video melalui Instagram

yang berasal dari masyarakat yang ikut serta.

Head of Marketing & Branding and Digital Astra Life Windy Riswantyo
mengungkapkan, Astra Life terus berupaya menjadi perusahaan yang
tidak hanya memberikan layanan perlindungan terbaik bagi
masyarakat. Di samping itu, Astra life juga bersedia menjadi teman
yang selalu ada dan mendukung masyarakat untuk mencintai hidup
seperti menjalankan pola hidup sehat.

“Dengan hidup sehat, imunitas tubuh tetap terjaga sehingga kita bisa
lebih siap beraktivitas” ujar Windy

Ia pun berharap, program ini bisa membantu masyarakat untuk
senantiasa memilki kebiasaan hidup sehat agar bisa menghadapi
segala tantangan selama masa pandemi ini dan di masa mendatang.
Menjaga kesehatan sebagai bentuk mencintai hidup. Urusan Sehat No
Worries, #iGotYourBack.


https://www.validnews.id/kultura/tantangan-hidup-sehat-program-21-days-workout-challenge

16. ASTRA LIFE BERI TANTANGAN POLA HIDUP SEHAT 21 HARI
bandungside.com / 28-05-2021

ASTRA LIFE Beri Tantangan Pola Hidup Sehat 21 Hari
byFy

£-Mei 27, 2021 -0

#PERTEMANANSEHAT X Afie”

Urusan Sehat No Worries #iGotYourBack

El share W Tweet @ share in Share digg Share

Bandung Side, Jakarta - Pola Hidup Sehat di masa pandemi bersama Astra Life menjadi kebiasaan baru dalam rangka
memutus mata rantai penyebaran virus Covid-19.

Dibawah naungan PT ASURANSI JIWA ASTRA, Astra Life menjadi pelopor sejak awal tahun 2021 mengajak masyarakat
Indonesia untuk bersama menghadapi pandemi dengan menerapkan Pola Hidup Sehat.

Menularkan Pola Hidup Sehat kepada masyarakat melalui Program 21 Days Workout Challenge berkolaborasi dengan
#PertemananSehat.

Sebuah teori yang dipopulerkan oleh Dr. Maxwell Maltz pada tahun 1960-an menyatakan bahwa manusia hanya
membutuhkan waktu 21 hari untuk mengubah suatu aktivitas menjadi sebuah habit atau kebiasaan.

Astra Life membuat program 21 Days Workout Challenge melalui akun Instagram @astralifeid berkolaborasi dengan
#PertemananSehat.

#PertemananSehat sebuah komunitas atau gerakan yang dimotori oleh influencer yang gemar berolahraga, yaitu Dian
Sastrowardoyo, Adinia Wirasti, Iwet Ramadhan, Hakim Satrio. Reina Wardhana, Viga Nasution, Jaclyn Halim dan Rio Pasaribu.

Komunitas #PertemananSehat hadir karena dalam menjalankan gaya hidup sehat dan berolahraga, lebih mudah dan
menyenangkan bila dilakukan bersama teman-teman terdekat.

Dalam perjalanannya, gerakan ini kemudian membentuk komunitas-komunitas yang tersebar di seluruh Indonesia.

Head of Marketing & Branding and Digital Astra Life, Windy Riswantyo mengungkapkan,” Astra Life terus berupaya menjadi
perusahaan yang tidak hanya memberikan layanan perlindungan terbaik bagi masyarakat.

Astra Life dapat menjadi teman yang selalu ada dan mendukung masyarakat untuk mencintai hidup seperti menjalankan
pola hidup sehat, tambah Windy.

Menurut Windy, dengan hidup sehat, imunitas tubuh tetap terjaga sehingga kita bisa lebih siap beraktivitas.

Program 21 Days Workout Challenge berisi panduan berolahraga yang dibuat selama 21 hari oleh Astra Life dan
#PertemananSehat.

Panduan seperti 100 langkah setiap jam. jumping jack, plank, yoga dan olahraga simpel lainnya yang tidak memerlukan alat
sehingga bisa dilakukan oleh semua orang termasuk yang di rumah saja.

Program yang dimulai sejak 18 Maret 2021 ini disambut positif oleh masyarakat dimana terdapat 745 unggahan video melalui

instagram yang berasal dari masyarakat yang ikut serta.

Program ini diharapkan bisa membantu masyarakat untuk senantiasa memliki kebiasaan hidup sehat agar bisa menghadapi
segala tantangan selama masa pandemi ini dan di masa mendatang ***


https://bandungside.com/2021/05/astra-life-beri-tantangan-pola-hidup-sehat-21-hari/

17. HIDUP SEHAT DENGAN ASTRA LIFE MELALUI PROGRAM 21 DAYS WORKOUT CHALLENGE
sinarharapan.id / 28-05-2021

Hidup Sehat Dengan Astra Life Melalui
Program 21 Days Workout Challenge
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Sinarharapan.id- PT ASURANSI JIWA ASTRA (Astra Life) sejak
awal tahun 2021 mengajak masyarakat Indonesia untuk
bersama-sama menghadapi kondisi pandemi ini dengan
menerapkan pola hidup sehat salah satunya melalui program
21 Days Workout Challenge berkolaborasi dengan
#PertemananSehat.

Sebuah teori yang dipopulerkan oleh Dr. Maxwell Maltz pada
tahun 1960-an menyatakan bahwa manusia hanya
membutuhkan waktu 21 hari untuk mengubah suatu aktivitas
menjadi sebuah habit atau kebiasaan.

Untuk itu Astra Life membuat program 21 Days Workout
Challenge melalui akun Instagram @astralifeid berkolaborasi
dengan

#PertemananSehat, sebuah komunitas atau gerakan yang
dimotori oleh influencer yang gemar berolahraga, yaitu Dian
Sastrowardoyo, Adinia Wirasti, lwet Ramadhan, Hakim Satrio,
Reina Wardhana, Viga Nasution, Jaclyn Halim dan Rio
Pasaribu.

#PertemananSehat hadir karena dalam menjalankan gaya
hidup sehat dan berolahraga, lebih mudah dan
menyenangkan bila dilakukan bersama teman-teman
terdekat. Dalam perjalanannya, gerakan ini kemudian
membentuk komunitas-komunitas yang tersebar di seluruh
Indonesia.

Head of Marketing & Branding and Digital Astra Life, Windy
Riswantyo mengungkapkan “Astra Life terus berupaya
menjadi perusahaan yang tidak hanya memberikan layanan
perlindungan terbaik bagi masyarakat, namun menjadi teman
yang selalu ada dan mendukung masyarakat untuk mencintai
hidup seperti menjalankan pola hidup sehat.”

“Dengan hidup sehat, imunitas tubuh tetap terjaga sehingga
kita bisa lebih siap beraktivitas” ujar Windy menambahkan.

21 Days Workout Challenge berisi panduan berolahraga yang
dibuat selama 21 hari oleh Astra Life dan #PertemananSehat
seperti 100 langkah setiap jam, jumping jack, plank, yoga dan
olahraga simpel lainnya yang tidak

memerlukan alat sehingga bisa dilakukan oleh semua orang
termasuk yang di rumah saja. Program yang dimulai

sejak 18 Maret 2021 ini disambut positif oleh masyarakat
dimana terdapat 745 unggahan video melalui instagram
yang berasal dari masyarakat yang ikut serta.

Program ini diharapkan bisa membantu masyarakat untuk
senantiasa memliki kebiasaan hidup sehat agar bisa
menghadapi segala tantangan selama masa pandemi ini dan
di masa mendatang. Menjaga kesehatan sebagai bentuk
mencintai hidup. Urusan Sehat No Worries, #iGotYourBack.


https://sinarharapan.id/hidup-sehat-dengan-astra-life-melalui-program-21-days-workout-challenge/

